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Resumen

Este trabajo aborda la situacion complea que desde siempre ha irrumpido a los pensadores de
la economia respecto al sector productivo agricola; donde acciones extractivistas — gje
modulador del pensamiento neoclésico — se contraponen al paradigma desarrollo sostenible,
esta Ultima idealizada por la comunidad frente a la incesante contaminacion ambiental y su
afectacion en términos de seguridad alimentaria. Seguido de una revision de la Teoria
Institucional, la cual, a estar expuesta a la interaccion con otras ciencias y disciplinas dieron
paso a la configuracion de la Nueva Economia Institucional; aportando asi a la optimizacion
de la, estructura y funcionamiento de las instituciones, conducta humanay, percepcion frente
a las marcas de cdidad y la creacion de ventgas comparativas en los productos
agroaimentarios.
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Abstract

This paper addresses the complex situation that has always disturbed the economy thinkers
focused on the agricultural production sector; where extractive activities - as modulator axis
of neoclassical thought - are opposed to the sustainable development paradigm; this,
conceived by the community due to the incessant environmental pollution and its impact in
terms of food security. Followed by areview of the institutional theory, which, when exposed
to interaction with other sciences and disciplines gave way to the configuration of the New
Institutional Economics; thus, contributing to the optimization of the structure and functioning
of institutions, human behavior and perception towards the officia quality brands and
creating comparative advantages among of food products.
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La practicidad de un modelo de agricultura por acumulacion (Larrea, 2004; Larrea,
2006; Maiguashca y North, 1991) en los paises pobres limitd las oportunidades de
crecimiento de las familias campesinas;, en respuesta a las consecuencias involutivas —
afectacion ambiental y regresion sociad— surge e paradigma desarrollo sostenible que
conjuntamente con los factores de la economia rural —industria, capital social y ambiente—
conducirian a la economia agraria tradicional hacia un concepto social y ambientalmente

equilibrado, denominado, economia agroambiental.

La agricultura incluye en sus procesos de produccion a aquellos productos que sirven
de alimento en la dieta de las personas pobres que habitan en los diferentes territorios rurales
(Haddad, 2000); segin € Banco Mundial (2007), la agricultura influye en la dieta de los
pequefios agricultores de dos formas: (i) produccion de cultivos alimentarios de origen
agricola y/o animal para la subsistencia, o (ii) comerciaizacion de productos agricolas que
suman sus ingresos familiares y que luego se destinan ala compra de otros alimentos para su
consumo; esta Ultima es visible en los hogares rurales —en aguellas familias con mayor
cantidad de tierras cultivadas (Jones, et a., 2014)— ya que atienden generalmente la demanda

de los mercados.

Por otro lado, los sistemas agricolas dedicados a mejorar la productividad y eficiencia
desde el punto de vista econdmico introdujeron en los 80’s tecnologias de la revolucion verde
(Jones, et a., 2014), cuyo propésito fue la maximizacion de los rendimientos ante la
produccion a escala de ceredes y € uso de fertilizantes y productos guimicos (Hazell y
Ramasamy, 1991), causando una disminucion de la calidad nutricional en las personas
(Graham, et d., 2007; Bamji, 2007).

En este contexto la incorporacion de signos distintivos (Garcia-Bermejo, 2011), en
caidad de mecanismos de informacion, viabilizan la trazabilidad de los productos —
generalmente alimentarios (Dos Santos, 2003)— ademas, ayudan a promocionar los productos
agroaimentarios de manera segura y confiable y revalorizan el potencial endégeno (Tolon y
Lastra, 2009:4) de los territorios rurales, e incluso coadyuvan a, la conformacion de sistemas
cooperados de produccion, €l uso de précticas culturales y ancestrales, lainclusion socia y el

cuidado ambiental .
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1. Revision de la literatura. Teoria econdmica institucional: Una revision de

pensamiento neo institucional

La economia clasica representada por Adam Smith (siglo XVIII) sostuvo que la
predisposicion por parte del ser humano a intercambio da origen a la division del trabajo, a
sabiendas de que estas actividades mercantilistas implican, utilizacion de recursos escasos y
creacion de riqueza (Campbell y Skinner, 1976). Buchanam (1964) reflexionando en la teoria
de Smith considera que, la economia debe anteponer la teoria del mercado y mas no la teoria
de asignacién de recursos;, de cara a que la actividad humana —comportamiento vy
predisposicion del hombre hacia relaciones de mercado- y los acuerdos institucionales son

temas de la economia del futuro.

En respuestaala Teoria Clésica (principios del siglo XX), pensadores como Hamilton,
Mitchell, Veblen y Commons propondrian una nueva teoria llamada, Institucional, cuyas
lineas de investigacion fueron: € rol del individuo, laimportancia del mercado y el sistema de
precios, €l andlisis de la realidad social y su impacto en las instituciones, y la calidad de la
informacién (Hamilton, 1919); éstas estuvieron soportadas en la interaccién de otras
disciplinas como, sociologia, psicologia y antropologia, enriqueciendo |0os nuevos preceptos
de la estructura y € funcionamiento de las instituciones, y del propio andlisis de la conducta
humana (Hodgson, 2000).

Durante el periodo 1910 y 1940, las Ciencias Sociales enfrentaron una serie de hechos
histéricos, siendo éstos, (i) la economia incorpora a la matemética y estadistica como
herramientas de analisis y pronostico; (ii) la depresion de los 30’s ante los trastornos
econdémicos y sociales de la | y Il Guerra Mundial; y (iii) la aparicion de la psicologia del
comportamiento y e positivismo, paradigmas transdisciplinarios, en reemplazo del instinto
psicologico y pragmatismo filosofico pilares del institucionalismo (Hodgson, 1998); esto
congregd a pensadores neoclasicos y formuladores de politicas ahondar sus esfuerzos y
estudios para remontar a institucionalismo de ese entonces, viabilizando asi a Nuevo

Institucionalismo Econdémico (Ramos, 2006).

El paradigma Neoinstitucional' se configura a partir de los estudios —reorientados- de
la Teoria de Mercado y la Estructura Organizacional Econdémica; el cua basado en € modelo
de eleccion racional —principio de la economia neoclésica— hace que un agente maximice la
funcion objetivo frente a varias restricciones, haciendo que, consumidores y empresas

adquieran beneficios y utilidades respectivamente (De Alessi, 19839). Por su parte, Simon
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(1957) sostiene que € neo institucionalismo no considera al término optimizacién dentro del
proceso de maximizacion de beneficios, y propone hablar de satisfaccion, por cuanto el
comportamiento del individuo racional se debe mas, a su proceso mental.

De Aless (1983a; 1983b; 1980) manifiesta que las restricciones sumado |os derechos
de propiedad" y los costes de transaccion brindan un concepto enriquecedor al tradicional
modelo de maximizacién, ya que antepone criterios de comportamiento y satisfaccion de los
agentes econémicos, permitiendo disponer nulas tasas de incumplimiento laboral y la no

existencia de costes de informacion.

Los trabgos de Stigler (1961), Becker (1962), Lancaster (1966) —a pesar de su
marcada identificacion con la escuela neoclésica- contribuirian a la configuracion del nuevo
paradigma institucional; sin embargo en los 70’s, profundas criticas y aciertos irrumpieron a
la nueva escuela de pensamiento econdmico, donde la flexibilizacion de los supuestos frente a
las restricciones de los comportamientos de los agentes sumado la ausencia de costes de
transaccion (aplicado en una economia perfecta) darian paso a que trabgjadores, gerentes,
propietarios, compradores y vendedores presenten libertad en la suscripcion de contratos
(Alchiany Demsetz, 1972).

En los 80’s, luego de haber transcurrido dos décadas de reflexiones y contrastes
tedricos entre defensores y opositores del neo institucionalismo, De Alessi (1983a; 1983b),
Coase (1984), Williamson (1985) y Douglas (1986) incursionarian en los primeros aportes
metodol gicos y empiricos, cuyo proposito fue sentar las estructuras sociaes de intercambio,
con reglas y derechos de propiedad (Eggertsson, 1990), asi como proponer posibles mejoras
frente alos cambios producidos en el mercado —estrategia “ganar-ganar” para beneficio de las
partes (Buchanan, 1959)—; aplicando un concepto de valor a pagar sobre una unidad marginal

producida, en funcion, de los derechos y la distribucién de lariqueza (Demsetz, 1972).

De esta forma, € neoinstitucionalismo plantea que las relaciones de intercambio y la
presencia de instituciones articuladoras no solo viabilizan la configuracion de elementos
tedricos como, costes de transaccion y derechos de propiedad de los individuos, sino que
también, aportan alos incentivos con gue cuentan los mismos individuos para competir y usar
los recursos dentro de un mercado (Compeés, 2003), logrando asi revalorizar € potencial

enddgeno de los territorios.



Zambrano Vera, Danny Ivan; Salazar Bafno, Alfredo Geovanny

2. El nuevoinstitucionalismo econdmico: costes de transaccion y der echos de propiedad

El Nuevo Ingtitucionalismo Econémico (NIE) —cuyos pensadores son: Coase (1937 y
1960), Stigler (1961, 1966 y 1972), Williamson (1985 y 1989) y North (1986, 1990° y
1990°)- se presenta dentro de la economia como resultado contrapuesto entre las corrientes
neoclasica e institucional, donde los costes de transaccion y los derechos de propiedad son
elementos dinamizadores de la Teoria de Mercado. El primer elemento surge ante las
implicaciones directas en la asignacion de recursos y por tanto afectan la estructura
organizacional, mientras los derechos de propiedad, hacen que la estructura de las

instituciones politicas despierten interés por €l crecimiento econdémico (Eggertsson, 1990).

Un elemento clave del NIE son las instituciones, ya que éstas tienen la capacidad de
incidir en lavida socia de losindividuos y de las propias organizaciones econdémicas, ademés
brindan, orden, estabilidad y seguridad a las acciones de los demas agentes en el complegjo e
incierto mundo de las relaciones econdmicas y sociales (Schmitt, 1991); permitiendo de esta

forma comprender el desempefio de |os mercados (Lozano, 1999).

Los estudios de Coase y Williamson —sobre costes totales de produccién- abordan
aquellos conceptos frente al uso del mercado, es decir, aquellos costes que incurren los
agentes econémicos” respecto a la informacion, negociacion, contratacion y e cumplimiento
(Ramos, 2006), todos estos asociados a la coordinacion de los intercambios en las distintas
estructuras de gobierno (Huerta, 1989).

Douglas y North —en los anos 80 y 90’s— abordaron sobre el cambio instituciona y la
evolucion de las sociedades, las cuales dependen de las propias instituciones (formales o
informales) que operan en las diferentes transacciones econOmicas, a partir de la
estructuracion de incentivos 0 reglas de juego para una sociedad, las instituciones
instrumentan acciones normativas, cooperativas, formativas, valorativas y de cumplimiento,
gue garantizan € correcto funcionamiento del mercado y su propio desarrollo econdémico
(Rodriguez-Pose, 1999).

Las instituciones a partir de reglas informales (convenciones, codigos de conducta y
normas de comportamiento) y formales (cuestiones politicas, econdmicas o judiciales, incluso
los mismos contratos y regulaciones) (Fiori, 2002) trazarian € grado de proteccion de los
derechos de propiedad mediante la regulacion de mecanismos procesales y marcos

reglamentarios concretos (Edison, 2003).
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Dado que los agentes econdmicos presentan comportamientos diversos en las
transacciones de intercambio de los bienes (Williamson, 1989; Imai y Itami, 1984; Salas,
1984), a partir del funcionamiento correcto del mercado (Sdinz, 2002) —y ante posibles
escenarios de incertidumbre y contingencias (Compés, 1998)— se configuran cuatro supuestos
o limitaciones que afectan directamente a los agentes —racionalidad limitada, temor al
oportunismo, activos especificos, e informacion asimétrica-’ y que a estar ligados a
comportamiento humano presentan identidad con las caracteristicas de las transacciones,
condicionando asi la estructura contractual adaptada por la coordinacion —sea entre empresas
o al interior de la misma empresa- (Sainz, 2002, Huerta, 1989).

El NIE resalta que la informacion no es un bien comuan del cual todos los agentes
pudiesen hacer uso en igual mediday condicién, al ser una variable estratégica, esta expuesta
a que los diferentes agentes la gestionen de acuerdo a las necesidades y para €l logro de sus
objetivos (Williamson, 1989); cuyo resultado es la presencia de informacion asimétrica dede

|Vi

las Gpticas pre-contractual y post-contractua

La informacién asimétrica conjuntamente con los otros supuestos o limitaciones
visibles en toda transaccion, conllevan a que los agentes presenten condiciones de alto riesgo
(Castillo, et al., 2008) y por tanto se vean obligados a la, indentificacién de informacion,
fijacion de salvaguardas, proteccién de los derechos de propiedad, e implementacion de

mecanismos de control (Eggertsson, 1990).

3. Lainformacién asimétricay las marcas oficiales de calidad

Para enfrentar los problemas de riesgo y asimetria de la informacion, ademas, de que
el mercado dispone un sin nimero de calidades en los bienes, surgen los mecanismos de
sefializacion”' —o también vehiculos de informacion (Akerlof, 1970); los cuales permiten alos
productores y/o vendedores transmitir la informacién necesaria a los compradores por una

mejor decision de compra (Akerlof, 1970).

Segun Arruiiada (1998) manfiesta que los mecanismos de sefializacion que permiten
garantizar la calidad de los productos son: (i) los contratos, (ii) lareputacion y el nombre de la
marca, (iii) lainversion publicitaria, (iv) la garantia del producto, y (v) los certificados. Para
gue estas sefiales cumplan su propoésito exclusivo —hacer que los compradores guarden interés
sobre e valor de una marca para € logro de transacciones futuras, donde la confianza y €l

capital reputacional estén presentes en cada una de las transacciones (Fernandez y Gonzélez,
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2001)—, los agentes deben tener presente que, la credibilidad radica en la vulnerabilidad a las
sanciones del consumidor (San Martin, et al., 2005).

La reputacion y € buen nombre de la marca —segin € NIE son categorizados como
activos especificos (Al-Ngjjar, 1995; Herbig y Milewicz, 1995), o recursos intangibles (Salas,
1996)— a no cumplir su encargo institucional, perderian todo su valor ya que no pueden ser
utilizados en otros fines alternativos (Castillo, et a., 2008), 0 1o que también equivale a decir,
las cuasi-rentas tedricamente representan al valor total de laimagen de la marca o reputacion
(Ferndndez y Gonzdl ez, 2001).

Los recursos intangibles presentan diferentes configuraciones en el mercado, pudiendo
ser, los derechos de propiedad intelectual, la reputacion de la empresa, € conocimiento
tecnologico de productos y de procesos, la calidad y fidelidad de los clientes e incluso las
propias habilidades organizativas (Sdinz, 2002). En cambio, Hall (1992) y Grant (1996)
proponen clasificaciones diferentes a los recursos intangibles, desde una perspectiva de
dependencia y/o competitividad y un enfoque estratégico empresaria; entre los elementos
diferenciadores de la clasificacion se hallan, e Know- How, las habilidades productivas y la

culturaempresarial, logrando éstos configurar alas marcas oficiales de calidad.

Las marcas oficidles ademas de proteger los conocimiento tradicionales y la
biodiversidad de lo territorios (Palau, 2012) también se constituyen téacitamente en
salvaguardas, ya que permiten posicionar €l buen nombre de los productos y las empresas,
ademés aportan a que los agentes econdmicos no introduzcan incentivos (omitiendo
conductas oportunistas); minimizando la probabilidad de producir y vender productos de baja
calidad, que afecte laimagen del agente y la confianza de los compradores (Al-Najjar, 1995).

En e contexto agroalimentario, las marcas comerciales y la reputacion de las empresas
juegan un papel importante a momento de la proteccion de los productos (Sporleder y
Goldsmith, 2001); sin embargo, la operatibilidad de las marcas en cuanto a calidad no debe
ser exclusiva responsabilidad de las empresas, sino también —y necesariamente- debe
incluirse a Estado, en calidad de instancia juridica y regulador de la institucionalidad para
garantia y respeto de los derechos de propiedad (Castillo, et a., 2008); asi coincide José Luis
Iglesias en Palau y Pacon (2012) quien ademas sostiene que las marcas oficiales presentan
como caracteristicas sin igual, larelacion y vinculacion entre medio natural y e hombre, 0 a

Su vez entre producto y territorio.
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Entre las marcas de calidad —aplicados en la industria agroalimentaria— disponibles
para solventar los problemas de informacion asimétrica y la conducta oportunista se tiene a:
Buenas Préacticas de Manufactura (BPM), Buenas Practicas Agricolas (BPA), Indicaciones
Geogréficas, Denominaciones de Origen, Agricultura Organica, Normas ISO y e Comercio
Justo (Castillo, et a, 2008). Estas normas a igual que otros activos intangibles (marcas,
patentes, derechos de llaves, etc.) constituyen estandares minimos (Compés, 2002) que
garantizan la calidad de los productos agroalimentarios, conviertiéndose en principios de la
Politica de Soberania y Seguridad Alimentaria —este Gltimo como atributo de calidad dentro
de la estrategia de diferenciacion impuesta para las empresas (Sanz, 2007)- y también
causando beneficios a los propios consumidores, productores y asociaciones comunales (Saiz,
2012).

A partir de los principios tedricos del neoinstitucionalismo —costes de transaccién y
derechos de propiedad- se cofiguran una serie de estrategias paralaasignacion y el uso delos
recursos (endégenos de una organizacion o territorio), asi surgen las marcas oficiales de
calidad, las cuales propenden a una mayor competitividad y crecimiento econémico;
coadyuvan a la diversidad agro-productivo (Hernandez, 2008) y a la cohesion social y
territorial  (Comision-Europea, 2014); minimizando la probabilidad de producir vy
comerciaizar productos de baja calidad, y desestimando acciones de plagio o copiaindustrial.
Sin embargo, la implementacién de estas marcas oficiales deben ser cuidadosamente
evaluadas, para asi garantizar la maximizacion de los beneficios a partir de la deteccion de

fortalezas y opotunidades de los diferentes agentes econémicos.

Discusion

e El sector agroalimentario al ser dinamico y con alto nivel de competencia (no solo a nivel
local o regional sino en un contexto globalizado) requiere la incorporacion de signos
distintivos de calidad, capaces de generar identidad y cuasi rentas diferenciadas a partir del

capital enddgeno y en cada unade las transacciones o intercambios.

e Los signos distintivos de calidad son instrumentos de desarrollo endogeno aplicados en la

multifuncionalidad del sector agroalimentario rural, la configuracion a partir de estructuras
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politicas, econdmicas y socides del NIE hace de éstos, estrategias diferenciadoras,

orientadas a incrementar la competitividad y las relaciones de gobernanzaterritorial.

La adopcion de mecanismos de salvaguardia (Indicaciones Geogréficas, Denominaciones
de Origen, Agricultura Organica, Comercio Justo, entre otras) aportan a la mejora de los
productos pertenecientes a sistema agroalimentario, ya que los esfuerzos por parte del
Estado, Instituciones y demés agentes continuaran siendo insuficientes mientras persistan

los problemas de inocuidad alimentaria.

Finalmente, las marcas oficiales aseguran la calidad de los productos y garantizan la salud
de los consumidores, por cuanto su propésito exclusivo es desalentar e comportamiento
oportunista de otros productores y solucionar los problemas de informacion asimétrica,
vistos desde la éptica de los derechos de propiedad tanto para las empresas 0 agentes

econdmicos.
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Notas:

1 Eggertsson (1990) también laidentifica como: Escuelade los Derechos de Propiedad, la Economia de
los Costes de Transaccion, la Nueva Historia Econdmica, la Nueva Organizacion Industrial, los
Nuevos Sistemas Econémicos Comparados o Derecho y Economia

" Constituyen un paguete de facultades legales e intercambiables libremente, de las cuales depende la
transformacion de los activos negociables en capital. Lainjerencia o cambio en los derechos de propiedad se ven
afectados por la asignacion de los recursos, la composicion de los bienes a producirse y la distribucion de los
ingresos (Burgos, 2002). La reduccidon de los costes de transaccion estd asociada a la identificacion y
clarificacién de los derechos de propiedad e incluye las regulaciones y conductas que facilitan las transacciones
entre agentes econdémicos (Trachtman, 1996).

" Incorporan a los costes de produccion, a partir del neoinstitucionalismo se convierten en la forma méas amplia
de medir la eficiencia empresarial (Toboso y Compés, 2003); € sustento tedrico basado en la escuela
institucional analiza, los hechos histéricosy el cumplimiento de contratos suscritos (Mathews, 1986) mediante el
uso de técnicas mateméticas que explican los comportamientos (Hodgson, 1998) de |os agentes.

" Representados en sus diferentes facetas como: consumidores, productores y oferentes de factores, conocedores
de sus costes y beneficios, y que tiene control de la informacién sobre los bienes, servicios y factores que
compran y venden (Olmedilla, et al., 2009).

¥ Revisar también Castillo, et al. (2008); Kherallah y Kirsten (2002); Serra (1993); Williamson (1989, 1996) y
Coase (1994).

"' Revisar aCastillo, et al. (2008).

Vi Aplicados en beneficio de los clientes, estos mecanismos tienen por finalidad la reduccién de los costes de
busqueda de informacion, clasificacién y medicion de los productos; ante el envio de sefides adecuadas, las
empresas tienden a transformar 10s atributos de experienciay de confianza en atributos de blsqueda, reduciendo
asi lainformacion asimétricay por ende los costes de transaccion (Compés, 2002).



